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« La culture c’est comme la confiture, moins on en a plus on l’étale. »

Dans cette newsletter du planning stratégique d'Initiative, vous retrouverez 

chaque mois : les pépites, cheats codes culturels et contenus géniaux choisis et 

confectionnés à la main par nos soins. 



Depuis le 1er février, le contrat permettant au réseau social 
d’utiliser le catalogue d’Universal Music a pris fin, après de 
rudes négociations. Au cœur du désaccord entre les deux 
parties, la question de la rémunération des artistes « TikTok a 
tenté de nous intimider pour que nous acceptions un accord 
d’une valeur inférieure à l’accord précédent, bien en deçà de la 
juste valeur du marché et ne reflétant pas leur croissance 
exponentielle. » a déclaré Universal. 

Résultat, un des piliers de l’application est fragilisé, avec des 
milliers de vidéos silencieuses, devenues gênantes voire 
incompréhensibles : la fin de la grammaire TikTok. Un 
drame pour beaucoup de créateurs de contenus mais un 
nouveau tournant pour l’industrie de la musique qui avait dû 
se plier aux codes du réseau social pour faire connaître ses 
artistes. Autre conséquence possible : une obligation à la 
créativité dans l’utilisation des sons et de l’audio sur la 
plateforme.

https://www.lemonde.fr/economie/article/2024/01/31/universal-music-retire-ses-chansons-de-tiktok_6213996_3234.html
https://www.tiktok.com/@universalmusicgroup/video/7331945899905633566?_r=1&_t=8k7uFPDhsbx
https://www.tiktok.com/@mikaelarellano/video/7330708030205644078?_r=1&_t=8k7uB57r7o0
https://www.tiktok.com/@mikaelarellano/video/7330708030205644078?_r=1&_t=8k7uB57r7o0
https://www.wired.com/story/tiktok-music-umg-sounds-future/?utm_source=pocket_saves&utm_medium=email
https://www.wired.com/story/tiktok-music-umg-sounds-future/?utm_source=pocket_saves&utm_medium=email


Les comptes memes NFL se sont pris au jeu avec 
succès plus de 114K de likes sur ce post reprenant 
Breaking Bad. Les fans de la chanteuse n’étaient que 
trop ravis de célébrer non pas une victoire anecdotique 
mais la joie du couple. Alors que la conclusion finale 
de l’évènement pourrait se résumer à « ne pariez pas 
contre Taylor Swift. »

Le 11 février se jouait la finale du Super Bowl à Las 
Vegas entre les Kansas City Chiefs et les San Francisco 
49ers. Certains étaient au rendez-vous pour le sport, 
d’autres pour les pubs ou l’occasion de faire la fête 
ensemble. Mais pour la première fois, beaucoup 
étaient là pour apercevoir Taylor Swift qui assistait au 
match de son compagnon Travis Kelce. 
Dès le coup de sifflet final, c’est le déluge de memes où 
la victoire des Chiefs est accordée à la popstar qui 
assistait à son premier Super Bowl. Alors que la 
plupart des fans peuvent attendre toute une vie pour 
espérer voir leur équipe l’emporter.

https://x.com/NFL_Memes/status/1756888659519824180?s=20
https://x.com/tswifterastour/status/1756893652968993032?s=20
https://x.com/conradsconklin/status/1756891515635290407?s=20
https://lolalambchops.com/wp/wp-content/uploads/2024/02/Funny-Taylor-Swift-Super-Bowl-Meme-2024.jpg.webp
https://x.com/adinross/status/1756888145893761247?s=20
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Comment choisir autre chose que « amour » pour le mot du 
mois de février ? On pourrait évoquer l’amour vache, l’amour 
fraternel, l’amour familial ou l’amour passionnel.
Mais nous mettrons notre curseur sur l’amour inscrit dans le 
paysage culturel ; celui qui est nécessaire en ces temps troublés, 
celui dont on a besoin pour s’échapper, celui qui tisse des liens, 
celui qui nous noie dans le chagrin, celui qui nous motive ou 
celui qui nous fait vivre.

On le retrouvera fréquemment, cet amour culturel, lors de ce 
mois de février ; d’abord dans nos salles obscures préférées 
avec la ressortie de La La Land à l’occasion de la St-
Valentin, sur nos plus petits écrans avec la série inspirée du 
film à succès Mr & Mrs Smith, avec cette fois-ci Donald 
Glover et Maya Erskine, et enfin dans nos écouteurs avec 
l’annonce du nouvel album basé sur l’amour et la poésie de la 
super-superstar Taylor Swift.

« Happy endings are just stories that haven’t finished yet »
Jane Smith, Mr and Mrs Smith, 2005

https://www.allocine.fr/film/fichefilm_gen_cfilm=229490.html
https://www.primevideo.com/detail/0PIZV55NTVMF63RT9SF6CE1TN3/ref=atv_dp_share_cu_r
https://www.primevideo.com/detail/0PIZV55NTVMF63RT9SF6CE1TN3/ref=atv_dp_share_cu_r
https://www.instagram.com/p/C28vsIzO_bL/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==


Comme chaque année, le Super Bowl réserve son lot de 
surprises sur le terrain, dans les tribunes et au moment des 
publicités. Nous avons choisi de vous présenter la 
campagne CeraVe, marque de soins pour la peau, la plus 
recommandée par les dermatologues aux États-Unis

Plusieurs semaines avant l'évènement, la marque a teasé 
sa campagne en faisant faussement leaker des vidéos de 
l'acteur Michael Cera sur TikTok. Savamment relayée 
par différents influenceurs dont Bobbi Althoff, cette 
actualité a été reprise de nombreuses fois jusqu'à ce que les 
gens se posent vraiment des questions sur le lien entre 
CeraVe et Michael Cera.

Le film TV a fait office de reveal dans lequel on peut voir 
l'acteur proposer une idée de campagne à un board de 
dermatologues. Maline, cette campagne permet d'assoir la 
crédibilité scientifique et historique de la marque tout en 
adoptant un ton humoristique. Au passage, la marque 
montre qu'elle maitrise parfaitement les codes de la culture 
internet. 

https://www.tiktok.com/@deuxmoi/video/7327768089074863403
https://www.tiktok.com/@grace.mitscherlich/video/7328492579660582187
https://www.tiktok.com/@vitalymoments/video/7328130295495052590?q=bobbi%20althoff%20cera&t=1708350563032
https://youtu.be/5OaWs_1WUOc
https://www.youtube.com/watch?v=vAf5TjiUJgo


C ULT URA L  D I ET  FR O M :  D JEM Y
G L O B AL  B USI NESS D I R ECTO R  @I NI TI ATI VE

Si on ne compte plus les séries sur la drogue qui 
cartonnent sur les plateformes de streaming, Griselda 
complète la collection, un brin plus féministe. La mini-
série est basée sur Griselda Blanco, célèbre baronne de 
la drogue colombienne qui géra un empire aux USA 
dans les années 70 et 80. 

« » « »

Pour ce nouvel album, S.Pri Noir offre une musique 
singulière et authentique sur la scène du RAP français. 
On reconnait les productions des artistes français 
Twinsmatic pour la ‘Cour des miracles’, bien entourés 
avec Tayc pour produire l’intégralité de l’album. Une 
musique éclectique à consommer sans modération.

L’hommage tant attendu à Cristobal Balenciaga est 
disponible sur Disney+. Un biopic en 6 épisodes sur la 
vie du célèbre couturier espagnol qui arrive à Paris dans 
les années 1930 et conquiert la haute couture. Un 
contenu exclusif pour les passionnés de mode.



M ENT I O NS HO NO RA B L ES Q UI  M ÉR I T ENT  L E D ÉT O UR

Lors des derniers défilés automne-hiver 
2024/2025, la marque japonaise Undercover a 
rendu hommage à nos rituels du quotidien, à leur 
préciosité dans nos vies. Le défilé met en scène de 
nombreuses reprises de vêtements "quotidiens" 
auxquels le créateur Jun Takahashi a collé des 
pans de tissu excédentaire (mousseline de soie 
vaporeuse, clinquant métallique, mohair hirsute), 
les rendant tout sauf ordinaires ou prosaïques. En 
arrière-plan et en écho aux silhouettes du défilé, 
l'écrivain et cinéaste allemand Wim Wenders 
prête sa voix et son écriture. L'artiste lit son poème 
Watching a Working Woman qui décrit la 
journée typique d'une jeune femme. De la poésie à 
l'état pur.

Les Subcultures ont cette capacité de nous lier à des 
personnes ou à des lieux. Elles permettent de partager 
des traits culturels spécifiques avec d'autres individus 
et ainsi faire partie d'une communauté de vie. Faire 
partie d'une Subcultures impacte la façon dont vous 
parlez, la manière dont vous vous habillez, les gens 
que vous fréquentez, les questions qui vous 
préoccupent ou les endroits où vous allez. Bref un 
endroit à soi, réconfortant. Sauf qu'aujourd'hui, les 
algorithmes proposent, tout particulièrement à nos 
ados, de participer à des atmosphères culturelles, qui 
se manifestent principalement en ligne, avec des 
noms, des looks et des hashtags mais qui s'estompent 
aussi rapidement qu'elles sont apparues. A l'heure où 
la solitude et l'anxiété sont des symptômes très 
présents chez les jeunes, ils mériteraient plus que des 
atmosphères culturelles.

Surnommées les Sephora Kids, des filles de 8 à 12 
ans investissent les réseaux sociaux pour raconter leur 
skin routine et leurs descentes chez Sephora. Jusqu'à 
présenter cette nouvelle lubie comme LE jouet de leur 
génération. 

Le problème ? Elles achètent de célèbres produits de 
skincare pour adultes, pas du tout adaptés à leur âge. 

Ce phénomène très américain à la base arrive en 
France. A surveiller de près.

« » « »

https://www.youtube.com/watch?v=BJ9ryWeIzq4
https://medium.com/@lilzeon/wim-wenders-poem-watching-a-working-woman-cb406b703f15
file:///C:/Users/francoise.fassin/OneDrive - Interpublic/Desktop/FF/CULTURE/NEWSLETTERS/CULTURE JAMMING/11/Teen Subcultures Are Fading. Pity the Poor Kids. - The New York Times.pdf
file:///C:/Users/francoise.fassin/OneDrive - Interpublic/Desktop/FF/CULTURE/NEWSLETTERS/CULTURE JAMMING/11/Les « Sephora kids », quand la « routine beauté » des petites filles devient virale.pdf
file:///C:/Users/francoise.fassin/OneDrive - Interpublic/Desktop/FF/CULTURE/NEWSLETTERS/CULTURE JAMMING/11/Les « Sephora kids », quand la « routine beauté » des petites filles devient virale.pdf


L’ULTIME SOURCE DE SOURIRE 

https://twitter.com/neonrated/status/1757141554194473439
https://i0.wp.com/live.staticflickr.com/65535/53411381958_a07070a528.jpg?resize=407%2C500&ssl=1
https://www.instagram.com/reel/C2BAOsXC_41/
https://www.tiktok.com/@jeremyvoltz/video/7330299983578598661?_r=1&_t=8jqoJKnfJik


Françoise Fassin pour l'équipe planning stratégique

mailto:francoise.fassin@initiaitive.com?subject=Culture%20Jamming
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