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« La culture c’est comme la confiture, moins on en a plus on l’étale. »

Dans cette newsletter du planning stratégique d'Initiative, vous retrouverez 

chaque mois : les pépites, cheats codes culturels et contenus géniaux choisis et 

confectionnés à la main par nos soins. 



L'autorité de la publicité anglaise a banni cette campagne car elle 
estime que FKA Twigs s'apparente dans cette image à un "objet 
sexuel stéréotypé". C'est une première pour ce pays qui a laissé le 
SUN diffusé sa fameuse page 3 tranquillement et pendant 44 ans. La 
première concernée, habituée des attaques misogynes et racistes, a 
répondu au ban par un post Instagram où elle explique que son 
corps (nu ou pas) n'est pas un objet sexuel. 

Le problème, c'est que la campagne a été très bien reçue dans sa 
déclinaison avec l'acteur Jeremy Allen White ; puisqu’elle a généré 
$12.7 millions (MIV) en 48h. Abdos saillants, slip en gros plan, 
l'acteur n'a pas pu échapper aux questions et félicitations gênantes 
des journalistes alors qu'il venait de recevoir un Golden Globe pour 
sa performance dans la série The Bear. 

Deux poids, deux mesures. 

https://www.lemonde.fr/international/article/2015/01/21/la-disparition-des-page-3-girls-du-sun-est-unanimement-saluee_4560780_3210.html
https://www.instagram.com/p/C18d5xRIncg/
https://www.youtube.com/watch?v=dCbM009btVI
https://wwd.com/pop-culture/celebrity-news/jeremy-allen-whites-calvin-klein-campaign-miv-1236117526/


Chaque image de cette courte vidéo se prête 
parfaitement à la réinterprétation et au remix qui 
donnent sa force de propagation à un meme. Le visage 
de Taylor Swift stupéfait est devenu une source de 
memes hilarants. Les meilleurs sont ICI, ICI & ICI.

Que disait Selena Gomez à Taylor Swift pendant la 
cérémonie des Golden Globes pour susciter une telle 
réaction ? Alors même que des hordes de fans 
spéculaient en live autour du sujet de cette 
conversation, un festival de memes apparaissait sur les 
réseaux sociaux. Selon les experts de la lecture sur les 
lèvres, Selena Gomez s’est fait refuser une photo avec 
Timothée Chalamet. Le drame est total.

ICI

https://vm.tiktok.com/ZGe6cXvdw/
https://vm.tiktok.com/ZGe6WoA69/
https://x.com/FrankieMaguire/status/1744703503442796575?s=20
https://vm.tiktok.com/ZGe6WCAbF/
https://www.tiktok.com/search?q=%23selenagomez%20%23taylorswift%20%23goldenglobes&t=1705492157439
https://vm.tiktok.com/ZGe6WD1hx/
https://vm.tiktok.com/ZGe6WD1hx/
https://www.tiktok.com/@archivekyliejenner/video/7321586119043190021?is_from_webapp=1&web_id=7187685121003308549%20TikTok%20-%20Make%20Your%20Day
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D'après le célèbre dictionnaire en ligne Merriam-Webster, le 
mot "authentique" a vu sa recherche en ligne exploser en 2023. 
Un peu normal après une année à découvrir les capacités de 
l'IA à remettre en cause l'intégrité journaliste ou académique, 
à créer un faux titre de Drake et The Weeknd, à faire 
promener le Pape en doudoune blanche, ou encore à pousser 
les scénaristes américains à une bataille sans précédent avec 
les studios. Selon Peter Sokolowski, rédacteur en chef de 
Merriam-Webster, l'année 2023 a représenté "une sorte de crise 
de l'authenticité", la frontière entre le vrai et le faux devenant 
de plus en plus floue. Et 2024 est déjà annoncée comme 
l'année du deepfake …

Le terme "Authentique" a été choisi comme mot de l'année 
2023 par le dictionnaire américain, Merriam-Webster. Alors 
que la technologie permet de manipuler la réalité de mieux 

en mieux, nous sommes tous à la recherche de la vérité.

"Songs arise out of suffering, by which I mean they are 
predicated upon the complex, internal human struggle of 

creation and, well, as far as I know, algorithms don’t feel. 
Data doesn’t suffer. […] 

What makes a great song great is not its close resemblance to a 
recognizable work. Writing a good song is not mimicry, or 

replication, or pastiche, it is the opposite. It is an act of self-
murder that destroys all one has strived to produce in the past. 
It is those dangerous, heart-stopping departures that catapult 

the artist beyond the limits of what he or she recognizes as their 
known self."
Nick Cave

https://www.france24.com/en/tv-shows/the-debate/20231219-2024-year-of-the-deepfake-artificial-intelligence-and-the-changing-face-of-politics
https://www.merriam-webster.com/dictionary/authentic


Si les casques de réalité virtuelle peinent à percer, on 
attendait avec impatience la version d’Apple, et cela 
depuis sa démo produit. Ce qui nous intéresse 
aujourd’hui, c’est sa campagne publicitaire, qui pioche 
habilement dans la pop culture pour imposer son 
produit comme un future évident ; pour la modique 
somme de 3500$.

Au-delà de la promesse technologique, le clip normalise 
le port de lunette, bandeau et casque comme l’accessoire 
du héros. Ce qui n’est pas sans rappeler le spot de 
lancement de l’iPhone diffusé aux Oscars en 2007. 
Maintenant c’est à nous de jouer.. Une fois que le prix 
aura baissé .

ICI

https://youtu.be/TX9qSaGXFyg?si=5-2K9JPia8mgHXSX
https://www.youtube.com/watch?v=MicECONdno0
https://www.youtube.com/watch?v=aqTIB_q40bo


C ULT URA L  D I ET  FR O M  :  L I NA
JUNI O R  P L ANNER  @I NI TI ATI VE

Une mini-série semi-autobiographique et fantasque de 
Judith Godrèche, où elle revient sur son histoire à 14 
ans avec le réalisateur Benoît Jacquot, de 25 ans son 
aîné. Raconter pour briser le cycle.

Deux jeunes femmes que tout oppose se rencontrent par 
hasard dans un train pour Tokyo, et deviennent 
colocataires. Une ode à l’amitié féminine, à la mode de 
Vivienne Westwood et au punk. 

Chaîne peu prolifique mais qui fait des pépites, Enfants 
de l’Est, retrace l’histoire de la pub en URSS. A quoi 
ressemblait-elle dans un pays sans propriété privée et 
sans concurrence? La réponse en 30 minutes fascinantes 
et hilarantes à la fois. 

https://www.arte.tv/fr/videos/RC-024496/icon-of-french-cinema/
https://www.fnac.com/n19409/Manga/Shojo-Fille/Nana
https://www.youtube.com/watch?v=JxX0X3CqCNM
https://www.youtube.com/watch?v=JxX0X3CqCNM


M ENT I O NS HO NO RA B L ES Q UI  M ÉR I T ENT  L E D ÉT O UR

Cette  boutique en ligne de bots customisés 
offre une immense variété de services : 
designer des sites, résumer des livres, créer un 
parcours de rando aux petits oignons…

Cela fonctionne comme l’App Store d’Apple, 
avec des bots qui seront mis en avant chaque 
semaine. 

C'est une tendance de fond, tout particulièrement 
auprès des jeunes générations. La musculation 
est devenue en effet le sport favori des 16-25 ans, 
qui forme 50% du bataillon d'abonnés de Basic-
Fit. Et Simon, adepte de la pratique, résume 
bien l'importance de cette nouvelle ascèse : "S'il 
faut choisir entre les devoirs et aller à la salle, je 
préfère m'entrainer". Naturellement les parents 
sont ravis, mais bon, nous, les parents, nous ne 
sommes jamais contents et nous risquons de nous 
faire traiter de boomer (encore) donc apprécions 
pour une fois et demandons-nous si nous ne 
devrions pas faire la même chose.

Et si votre smartphone devenait obsolète ? Le 
Rabbit R1 se présente comme un petit assistant 
interactif, dopé à l’IA et au LLM qui prend la 
forme d’un boîtier orange.

Connecté au cloud et à nos différentes app, on 
peut par exemple lui demander : « Réserve-moi 
un VTC pour six personnes avec des bagages. 
Départ du bureau pour l’aéroport à 18 heures ». 
En quelques secondes, le R1 s’exécute.

https://openai.com/blog/introducing-the-gpt-store
https://openai.com/blog/introducing-the-gpt-store
file:///C:/Users/francoise.fassin/OneDrive - Interpublic/Desktop/Ces jeunes obsédés par la musculation _ « S’il faut choisir entre les devoirs et aller à la salle, je préfère m’entraîner ».pdf
https://www.rabbit.tech/


L’ULTIME SOURCE DE SOURIRE 

«
»

https://twitter.com/DanRegan_Comedy/status/1744675659048255588?
https://www.tiktok.com/@victoriabeckham/video/7302407458683735329
https://www.tiktok.com/@victoriabeckham/video/7302407458683735329
https://twitter.com/smllwrlds
https://twitter.com/smllwrlds
https://twitter.com/iiiitsandrea/status/1746992838808617382
https://twitter.com/iiiitsandrea/status/1746992838808617382


Françoise Fassin pour l'équipe planning stratégique

mailto:francoise.fassin@initiaitive.com?subject=Culture%20Jamming
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